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1. WSTEP

1.1. Podstawa formalna

Wytyczne lokalizacji i form reklam widocznych z drogi, zwane dalej , Wytycznymi”, zostaty opracowane
w ramach projektu p.t. : ,Wptyw reklam na bezpieczenstwo ruchu drogowego” realizowanego w ramach
wspdlnej inicjatywy NCBiR oraz GDDKIA (umowa nr DZP/RID-I-33/4/NCBR/2016) przez Konsorcjum: ITS, PW,
UW, PG. Projekt ten otrzymat akronim ,, Roadvert”.

Podstawe opracowania niniejszych Wytycznych stanowig wtasciwe przepisy: Konwencji Wiedenskiej z dnia
8 listopada 1968 .r o znakach i sygnatach drogowych (Dz. U. z dnia 24 lutego 1988 r. Nr 5 poz. 42 ze zm.);
Umowy Europejskiej o gtdwnych drogach ruchu miedzynarodowego (AGR) sporzgdzonej w Genewie dnia 15
listopada 1975; ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym (t. jedn. Dz. U. 2017 r. poz. 1260,
1926, 2 2018 r. poz. 79, 106,138, 317 650 ze zm.); ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (t.
jedn. Dz. U. z 2017 r., poz. 2222) oraz ustawy z dnia 7 lipca 1994 roku - Prawo budowlane (t. jedn. Dz. U. z
2017r. poz. 1332 ze zm.). Integralnym elementem instrukcji sg zasady sformutowane w orzecznictwie
wojewddzkich sgdéw administracyjnych oraz Naczelhego Sagdu Administracyjnego dotyczace stosowania
przepiséw ww. ustaw w zakresie wptywu lokalizacji reklam na bezpieczeristwo ruchu drogowego.

1.2. Potrzeba wprowadzenia wytycznych

Potrzeba wprowadzenia Wytycznych wynika z faktu, iz lokalizacja reklam widzianych z drogi, forma
prezentowanych tresci oraz ich nagromadzenie w jednym obszarze powodujg przycigganie uwagi kierujgcych.
Skierowanie uwagi kierujgcego na tresci reklam wigze sie z kolei z odwrdceniem jego wzroku i atencji od
sytuacji drogowej, a kierowany przez nich w tym memencie pojazd przemieszcza sie czesto w sposéb
niekontrolowany. Prowadzi to do sytuacji bardzo niebezpiecznych, w szczegdlnosci w obszarach o duzym
nagromadzeniu punktow kolizyjnych. Obecnie nie istniejg jednoznaczne, ogdlnopolskie zasady lokalizowania
reklam widzianych z drogi ze wzgledu na ich wptyw na uczestnikdw ruchu drogowego. Stad wystepuje
potrzeba wprowadzenia tego rodzaju regulacji.

1.3. Cel

Celem nadrzednym Wytycznych jest poprawa bezpieczenstwa ruchu drogowego. Reklamy, o ktérych mowa
w niniejszych Wytycznych (czyli te widziane z drogi) z natury rzeczy sg skierowane do oséb znajdujacych sie
w pojazdach, a zatem sytuowane sg w sposdb umozliwiajacy ekspozycje w kierunku drogi. Niestety w Polsce
reklamy takie nie podlegajg niemal zadnym regulacjom, w przeciwieristwie do oznakowania drogowego,
ktore sytuowane jest w odpowiednich miejscach i na odpowiednich zasadach w bardzo podobnym celu — by
zdoby¢ atencje kierowcy i poinformowac go, ostrzec lub zabroni¢ mu pewnych manewréw. Wytyczne majg na
celu ustandaryzowanie lokalizacji i parametréw technicznych nosnikdw reklamowych oraz ich tresci w celu

zapewnienia wysokiego poziomu bezpieczenstwa ruchu drogowego na drogach.

1.4. Podstawowe definicje

Licencja — zezwolenie zarzadcy drogi na umiejscowienie reklamy, uzyskiwane w trybie wniosku. Licencja moze
by¢ wydawana na rok, dwa lub 3 lata.

Luminancja nosnika reklamowego (wyrazana w kandelach na metr kwadratowy - cd/m?) - luminancja jest
cechg Swietlnego nosnika reklamowego, zalezing od pozycji oraz kierunku obserwacji i najczesciej jest
niezalezna od warunkow jasnosci otoczenia. Luminancja obserwowanej, przedniej powierzchni czotowe;j
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nosnika reklamowego jest zwykle niejednorodna oraz nierownomierna i zalezy wprost od eksponowane;j
tresci na nosniku.
Luminancja maksymalna powierzchni informacji wizualnej (wyrazona w kandelach na metr kwadratowy
cd/m?) - to maksymalna warto$¢ jaskrawosci informacji wizualnej okreslona sposréd wszystkich mozliwych
kierunkow obserwacji zwigzanych z kierunkami ruchu pojazdéw. Wartos¢ te, wyznacza sie za pomoca
miernika luminancji na podstawie pomiaréw wykonanych na powierzchni mierzonej o rozmiarze pola
pomiarowego nie wiekszym niz 1/10 wymiaru minimalnego powierzchni mierzonej (warto$¢ minimalna z
szerokosci i dtugosci nosnika), przy ustawieniu maksymalnych parametréw emisyjnych powierzchni informacji
wizualnej.
Obszar konfliktowy — jest to obszar na drodze, na ktérym wystepuje nagromadzenie sytuacji potencjalnie
konfliktowych. Zaliczamy do nich obiekty drogowe , na ktérych realizowane sg manewry skretu, przecinania
sie potokéw réznych pojazddéw, potokdw pojazddw i pieszych, pojazddw i rowerzystéw oraz realizowane s3
manewry przyspieszania, opozniania, jazdy po tuku. W obszarach konfliktowych wyklucza sie lokalizowanie
reklam. Zaliczamy do nich miedzy innymi:

e obszary skrzyzowan,
przejscia dla pieszych,
przejazdy dla rowerdw,
przejazdy tramwajowe i kolejowe,
wezty drogowe,
pasy wiaczenia i wyfaczenia,
tacznice,
sploty i rozploty drog,
odcinki przeplatania,
obiekty inzynierskie,
obszary przy szkotfach i przedszkolach,
tuki poziome oznakowane oznakowaniem pionowym A-1i A-2 [7],
odcinki drég oznakowane oznakowaniem pionowym A-3 [7],
tuki poziome oznakowane tablicami prowadzgcymi U-3a, U3-b, U3-c, U3-d, U3-e [7],

miejsca szczegdlnie niebezpieczne wskazane przez zarzgdce drogi na podstawie historycznych
danych o zdarzeniach drogowych.

Obszar wykluczenia — jest to obszar, ktéry zostat okreslony w niniejszych Wytycznych jako przestrzen, na
ktorej zabrania sie lokalizowania reklam.

Powinno/nie powinno — obligatoryjne spetnienie wskazanych wymagan.

Reklama (wg Ustawy o Drogach Publicznych) — umieszczona w polu widzenia uzytkownika drogi tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt 16b i 16c ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 i 1566), a takze kazdy inny
nosnik informacji wizualnej, wraz z jej elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, niebedacy znakiem
drogowym, o ktérym mowa w przepisach wydanych na podstawie art. 7 ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. —
Prawo o ruchu drogowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1260 i 1926), ustawionym przez gmine znakiem informujgcym
o obiektach zlokalizowanych przy drodze, w tym obiektach uzytecznosci publicznej, znakiem informujgcym o
formie ochrony zabytkéw lub tablicg informacyjng o nazwie formy ochrony przyrody w rozumieniu art. 115
ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody (Dz. U. z 2016 r. poz. 2134, z pdzn. zm.) [2], [9].
Reklama dynamiczna — reklama emitujgca swiatto w sposdb zmienny w czasie. Reklama, ktéra zmienia
jasnosc¢ (luminancje) na skutek zmiany ekspozycji wyswietlanej tresci lub sposobu nadawania sygnatu.

OT3-3D/ITS-UW-PG-PW



Reklama emitujgca swiatto - reklama zaprojektowana lub przystosowana do oswietlania swiattem sztucznym
(ciggtym lub zmiennym w czasie), bezposrednio (grupa C), posrednio (grupa B) (przez odbicie) lub jest
zbudowana ze Zrodta (zrodet) swiatta (grupa A) i emituje Swiatto w kierunku obserwatora (rozdziat 2.1.2
Wytycznych).

Reklama ,poznawcza” - reklama, ktdrej tres¢ zawiera zagadki poznawcze. Jej tres¢ jest celowo
skonstruowana w sposéb niejasny (zagadkowy), tak by odbiorca snut domysty, odgadywat na podstawie
podobienstw, szczegdtéw. Reklama z natury trudna do zrozumienia w krétkim czasie.

Reklama statyczna - emitujgca Swiatto w sposéb ciggly w czasie, stale wyswietla jedng ekspozycje.
Zamierzona zmiana jasnosci (luminancji) nosnika nastepuje tylko w okresie Switu i zmierzchu.

Reklama ,teaserowa” — reklama, ktéra sktada sie z wielu odston (w czasie lub przestrzeni) stanowigcych
wspadlny przekaz informacyjny. Na przyktad sktadajgca sie z dwdch odston: pierwszy przekaz ma wzbudzaé
zainteresowanie trescig, dla ktérej nieznany jest nadawca, wzbudza zastanowienie, nie daje odpowiedzi.
Dopiero drugi przekaz jest wyjasnieniem.

Szyld — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci
prowadzonej w danej nieruchomosci, na ktérej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajdujg
(3], [9].

System Informacji Lokalnej SIL —system znakdw informacyjnych ustawionych przez gmine informujacy
o obiektach gminnych, uzytecznosci publicznych, nazwach ulic, itp.

Wskazowki dodatkowe — zalecenia, ktérych wprowadzenie nie jest obligatoryjne, ale moze dodatkowo
wplywaé na wzrost bezpieczenistwa na drodze.

OT3-3D/ITS-UW-PG-PW



2. KATEGORIE NOSNIKOW REKLAMOWYCH

2.1. Podzial no$nikéow reklamowych

21.1.

Ogoiny podzial nosnikéw reklamowych

Na potrzeby Wytycznych przyjeto ogdlny podziat nosnikdéw reklamowych na 3 typy:

e Typ | — nosniki reklamowe zgodnie z definicjg reklamy [2], z wytgczeniem szyldéw i Systemu
Informacji Lokalnej,
Typ Il = szyldy [3],
Typ Il = znaki Systemu Informacji Lokalne;j.

REKLAMY WIDZIANE Z DROGI

Reklamy zgodnie z definicja

niniejszych Wytycznych

System Informacji Lokalnej
SIL

z wylaczeniem szyldéow i SIL

Rys. 2.1 Ogdlny podziat nosnikéw reklamowych widzianych z drogi

2.1.2.

Podziat nosnikéw reklamowych z uwagi na emisje swiatla

Na potrzeby Wytycznych przyjeto dodatkowy podziat nosnikow reklamowych na 4 grupy z uwagi na emisje

Swiatta:

grupa A - reklamy, w ktérych ptaszczyzna emisyjna jest jednoczesnie zrédtem Swiatta. Sg to reklamy
wyposazone w Zrodta  Swiatta wykorzystujgce najczesciej elektroluminescencyjne diody
potprzewodnikowe jedno lub wielobarwne, a takze neony. Do grupy tej zaliczy¢é mozna réwniez
ekrany telewizyjne, monitory telewizyjne i komputerowe, rzutniki, projektory, rozwigzania
wykorzystujgce LED-owe, OLED-owe, laserowe i inne Zrddta swiatta.

grupa B - reklamy, w ktérych ptaszczyzna emisyjna jest oswietlana za pomocg zrédet Swiatta (opraw
oswietleniowych) zainstalowanych od przodu (front-light).

grupa C — reklamy, w ktérych ptaszczyzna emisyjna jest potprzepuszczalna, a Zzrodto swiatta znajduje
sie za nig (back-light).

grupa D — reklamy, w ktérych ptaszczyzna emisyjna celowo nie jest podswietlana. Jest to przypadek
wykorzystania oswietlenia ulicznego, swiatta obcego pochodzgcego z otoczenia reklamy, od
osSwietlenia pojazdow samochodowych lub brak jakiegokolwiek oswietlenia sztucznego.
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REKLAMY WIDZIANE Z DROGI

Grupa B

Podswietlane od
przodu

(Front light)

Podswietlane od tytu

Brak podswietlenia
(Back light)

Zrédta swiatta

Rys. 2.2 Podziat nosnikdw ze wzgledu na sposéb emisji Swiatta z powierzchni reklamowej widzianych z drogi

2.2. Zakres obowigzywania Wytycznych

2.2.1. Reklamy, ktore nie emituja swiatia
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Wytyczne dla reklam nie emitujgcych Swiatta (grupa D) obejmujg swym zakresem wszystkie reklamy
widoczne z drég krajowych (niezaleznie od potozenia w pasie lub poza pasem drogowym), o powierzchni
ekspozycji informacji reklamowej wiekszej niz 2 m?, zlokalizowane w odlegtosci od krawedzi jezdni - OD [m]:

e 300 m przy drogach klasy Ai S,

e 200 m przy pozostatych drogach poza obszarem zabudowanym,

e 100 m przy drogach w obszarze zabudowanym.
Wytyczne nie obejmuja:

e szyldéw,

e znakow Systemu Informacji Lokalne;j.

2.2.2. Reklamy emitujace swiatlo
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Wytyczne dla reklam emitujgcych swiatto (grupa A, B, C oraz Typ |, Il, lll) obejmujg swym zakresem wszystkie
reklamy widoczne z drég krajowych (niezaleznie od potozenia w pasie lub poza pasem drogowym),
zlokalizowane w odlegtosci od krawedzi jezdni - OD [m]:

e 300 m przy drogach klasy Ai S,

e 200 m przy pozostatych drogach poza obszarem zabudowanym,

e 100 m przy drogach w obszarze zabudowanym.
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3. CYKL ZYCIA REKLAMY

3.1. Etapy cyklu zycia reklamy

Z punktu widzenia funkcjonowania nosnika reklamowego bedgcego przedmiotem niniejszych Wytycznych
wyroznia sie trzy podstawowe etapy zycia reklamy (rys. 3.1):
e Etap | — Lokalizowanie reklamy: na tym etapie nastepuje sktadanie wniosku aplikacyjnego o
lokalizacje reklamy i jego rozpatrzenie,
e Etap Il — Funkcjonowanie reklamy: na tym etapie reklama funkcjonuje, wymaga utrzymania
i zapewnienia parametrow funkcjonowania zgodnych z Wytycznymi,
e Etap Il — Usuwanie reklamy: reklama jest usuwana przez jej wtasciciela lub, w przypadkach
szczegblnych, przez zarzadce drogi; moze to nastgpi¢ np. w wyniku wygasniecia licencji,
wypowiedzenia licencji lub nieprzestrzegania przez reklamodawce wymagan niniejszych

Wytycznych.
Cykl zycia reklamy
Etap | Etap Il Etap lll
Lokalizacja Funkcjonowanie Usuwanie
| |

Rys. 3.1 Cykl zycia nosnika reklamowego

3.2. Lokalizowanie reklam

Etap | cyklu zycia reklamy to proces, w ktorym reklamodawca sktada wniosek o udzielenie licencji, a zarzadca
drogi w wyniku rozpatrzenia wniosku udziela lub odmawia udzielenia licencji. Schemat postepowania przy
rozpatrywaniu wniosku o udzielenie licencji przedstawia rys. 3.2, a zakres danych zatgczanych do wniosku
aplikacyjnego przedstawiono w rozdziale 8.1 — ,,Zatacznik 1 — Wniosek aplikacyjny”.
Proces rozpatrywania wniosku o udzielenie licencji powinien trwac nie dtuzej niz 30 dni od dnia rejestracji
whiosku u zarzadcy drogi, pod warunkiem kompletnosci przedtozonych materiatéw. W przypadku, gdy
whiosek jest niekompletny lub cechy wnioskowanej reklamy posiadajg drobne niezgodnosci z Wytycznymi,
ale sg mozliwe do skorygowania, zarzadca drogi informuje wnioskodawce o nieprawidtowosciach wniosku lub
cech reklamy i wstrzymaniu oceny wniosku. Wnioskodawca w czasie nie dtuzszym niz 30 dni moze dokonac
eliminacji nieprawidtowosci. Jesli jednak, w tym okresie, nie przedtozy odpowiedniej korekty wniosku,
zarzadca drogi nie udziela licencji na reklame i zamyka postepowanie. Jesli natomiast wniosek zostanie
poprawnie skorygowany, zostaje podjeta ponowna ocena lokalizacji i formy potencjalnej reklamy. Po
pozytywnej ocenie lokalizacji i formy reklamy na podstawie dokumentacji zawartej we wniosku, pracownik
zarzadcy drogi dokonuje wizji lokalnej w miejscu planowanej lokalizacji reklamy. Na podstawie oceny
dokumentacji i wizji lokalnej zarzadca drogi udziela lub nie udziela licencje na eksponowanie reklamy
widocznej z drogi. Licencja udzielana jest na rok, dwa lub trzy lata.
Rekomenduje sie nastepujgce okresy dtugosci licenc;ji:

e reklama typu A —licencja na 1 rok,

e reklamatypy BiC-licencjana 2 lata,

e reklama typu D - licencja na 3 lata.
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Po uzyskaniu licencji, jej numer nalezy umiesci¢ na nosniku reklamowym w widocznym miejscu i w taki
sposadb, aby numer ten byt czytelny przez caty okres trwania udzielonej licencji. Numer licencji powinien by¢
mozliwy do odczytania z poziomu terenu bez wykorzystania urzgdzen typu drabina czy podnosnik.

Przy udzieleniu licencji wnioskodawca deklaruje wykorzystanie nosnika reklamowego i eksponowanie reklam
zgodnie z zasadami przedstawionymi w niniejszych Wytycznych.

Aby przedtuzy¢ licencje na kolejny okres, nalezy ztozy¢ wniosek o przedtuzenie licencji na 60 dni przed datg
wygasniecia licencji. Zarzadca drogi w czasie do 30 dni powinien wydac¢ decyzje. W przypadku braku zgodny
na przedtuzenie licencji reklamodawca ma obowigzek do dnia wygasniecia licencji na usuniecie nosnika

reklamowego.
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WNIOSEK

Ztozenie wniosku przez reklamodawce. Rejestracja wniosku.

OCENA ZGODNOSCI:

- Zgodnos¢ z krajowymi i lokalnymi przepisami

- Zgodnos¢ z Wytycznymi GDDKIA dot. reklam drogowych

Czy wniosek Czy niezgodnos¢ . : . .
spetnia jest powazna ? Pismo odmowne licencji

wymagania ? i zamkniecie sprawy

TAK NIE

WIZYTA W TERENIE INFORMACJA DLA WNIOSKODAWCY

Wizja lokalna pracownika GDDKiA Przekazanie informacji o nieprawidtowosciach

w proponowanej lokalizacji, w celu zwigzanych z wnioskiem. Informacja o mozliwosci
zapoznania sie z lokalnymi warunkami zmiany wniosku w terminie do 30 dni.

i 0gdlng oceng wedtug Wytycznych

Czy reklama Czy wniosek
spetnia zostat
wymagania ? zmieniony ?

TAK

WNIOSEK ZAAKCEPTOWANY

Udzielenie licencji Pismo odmowne licencji

w terminie do 30 dni i zamkniecie sprawy

Rys. 3.2 Schemat postepowania przy rozpatrywaniu wniosku o udzielenie licencji
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3.3. Funkcjonowanie reklam

W okresie funkcjonowania reklamy wtasciciel reklamy ma obowigzek:
e zapewnic jej bezpieczne funkcjonowanie dla wszystkich uzytkownikow,
e przestrzega¢ warunkéw dla konstrukcji i parametréw ekspozycji reklamy jakie sg zawarte w
Wytycznych,
e zapewnic czytelno$é i tatwg dostepnosc do odczytania numeru udzielonej licencji,
e utrzymywac nosnik w taki sposdb aby minimalizowa¢ negatywny wptyw na otoczenie,
e informowac zarzadce drogi o aktualnych danych kontaktowych.

W okresie funkcjonowania reklamy zarzadca drogi, ktory udzielit licencji ma obowigzek:
e monitorowac¢ funkcjonowanie reklamy w kontekscie wptywu na bezpieczenstwo ruchu
drogowego,
e monitorowac wptyw reklam emitujgcych swiatto na potencjalne ol$nienie kierujgcych,
e monitorowac¢ eksponowang tres¢ reklam i forme jej ekspozycji w zakresie wymagan
wskazanych w Wytycznych.

3.4. Usuwanie reklam

Zasady zwigzane z usuwaniem reklam:

1. Nosnik powinien zostac¢ usuniety do dnia wygasniecia licencji, jesli nie uzyskano przedtuzenia licencji.

2. Nosnik powinien zosta¢ usuniety lub doprowadzony do stanu zgodnego z Wytycznymi na zgdanie
zarzadcy drogi jesli zostanie stwierdzone, ze nie spetnia wymagan Wytycznych:

o w terminie 48 h, w przypadku razacej niezgodnosci istotnie wptywajacej na poziom
bezpieczenstwa ruchu drogowego — poziom zagrozenia 1,

o w terminie 14 dni w przypadku niezgodnosci wptywajacej na poziom bezpieczeristwa ruchu
drogowego — poziom zagrozenia 2.

3. W przypadku stwierdzenia niezgodnosci z Wytycznymi zarzadca drogi zawiesza licencje do czasu
przywrdcenia stanu zgodnego z wymaganiami Wytycznych.

4. Zarzadca na prawo odebra¢ licencje w przypadku stwierdzenia razgcych niezgodnosci istotnie
wplywajgcych na poziom bezpieczenstwa ruch drogowego oraz:

o braku, opdézniania lub uchylania sie od dziatan przez reklamodawce, majacych na celu eliminacje
wskazanych niezgodnosci,
o powtarzajacych sie niezgodnosci.

5. W szczegdlnych przypadkach, gdy reklamodawca wezwany, do przywrdcenia reklamy do stanu zgodnego
z Wytycznymi, nie podejmuje dziatan, a reklama istotnie wptywa na poziom bezpieczeristwa ruchu
drogowego, zarzadcg drogi ma prawo podjg¢ wtasne dziatania w celu zakrycia, wytgczenia, demontazu
lub innych dziatan skutecznie eliminujgcych negatywnego wptywu reklamy.
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4. ZASADY OGOLNE

4.1. Podstawowe zasady stosowania reklam

Reklamy, w odrdznieniu od znakéw drogowych, nie stuzg prowadzeniu ruchu drogowego, zatem ich istnienie

w otoczeniu drogi nie jest niezbedne. Niniejsze Wytyczne zaktadajg jednak, ze z powoddéw spoteczno —

gospodarczych reklamy widoczne z drogi sg obiektem zainteresowania, a zatem w miejscach gdzie stwarzajg

niewielkie zagrozenie mogg by¢ lokalizowane. Nalezy podkresli¢, ze nieprawidtowa forma reklamy moze

rozpraszac¢ kierowce, a tym samym przyczynia¢ sie do obnizenia niezawodnosci jego pracy i prowadzi¢ do

obnizenia poziomu bezpieczenstwa ruchu drogowego na danym odcinku. Biorgc powyisze pod uwage

okreslono cechy reklam oraz ich lokalizacji, ktére powinny by¢ spetnione w celu zapewniania wysokiego

poziomu bezpieczenstwa na drodze.

Reklama powinna:

by¢ zlokalizowana wytacznie poza obszarem wykluczenia przedstawionym w rozdziale 4.2,
by¢ usytuowana w kierunku wzroku kierowcy,

przedstawia¢ informacje w sposdb, ktory pozwoli kierowcy, w krétkim czasie przeczytac
i zrozumiec przedstawiong tres¢,

by¢ zabezpieczona, jesli tego wymaga, barierg ochronng zgodnie z Zarzadzeniem Nr 31
Generalnego Dyrektora Drég Krajowych i Autostrad z dnia 23.04.2010 [4],

posiadac czytelng, tatwo dostepng informacje z numerem i datg waznosci licencji.

Reklama nie powinna:

by¢ lokalizowana i eksponowana w sprzecznosci z obowigzujgcymi krajowymi i lokalnymi
regulacjami,

by¢ lokalizowana w obszarach i na obiektach chronionych, w szczegdlnosci w zakresie
ochrony zabytkéw wpisanych do rejestru i ich otoczenia, zabytkéw znajdujgcych w gminnej
ewidencji zabytkéw i ich otoczeniu, parkéw kulturowych,

naruszac skrajni pieszych, drogi rowerowej lub drogi okreslonej w Rozporzgdzeniu Ministra
Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie (tekst jednolity Dz. U. 2016 poz.
124 z pdin. zm.) w § 54 [8],

ogranicza¢ wymaganych pol widocznosci okreslonych w Rozporzgdzeniu Ministra Transportu
i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim
powinny odpowiadac drogi publiczne i ich usytuowanie (tekst jednolity Dz. U. 2016 poz. 124 z
pozn.zm.) w § 168 -170 [8],

przypomina¢ w swym wygladzie, formie, sposobie emisji lub tresci zadnego ze znakdw
i sygnatéw drogowych [7],

imitowac barwg emitowanego swiatta (nosniki z grupy A) i sposobem nadawania sygnatéw
zadnej ze stuzb (np. straz, pogotowie, policja, stuzby utrzymaniowe),

by¢ umieszczana na konstrukcjach stanowigcych podstawe dla znakdéw i sygnatéw drogowych
oraz na samych znakach i sygnatach drogowych [7],

by¢ lokalizowana nad pasem drogowym,

by¢ lokalizowana w pasie dzielgcym,

posiadac ruchomych elementoéw,

powodowac ol$nienia u kierujgcych,
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e przedstawiac tres¢ reklamowag o ksztatcie innym niz typowy nosnik (np. bilbord prostokatny
przedstawia psa, ktérego ogon wystaje poza standardowy prostokat nosnika),
e emitowaé diwiek lub zapach, ktory moze by¢ odbierany przez uzytkownikéw pasa

drogowego,
® byc¢zbudowana i eksponowana przy pomocy materiatow odblaskowych i fluorescencyjnych.

4.2. Obszary wykluczenia reklam
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Reklamy nie powinny by¢ lokalizowane w obszarach konfliktowych. W tych obszarach z uwagi na punkty
kolizyjne, skomplikowang sytuacje drogowo - ruchowa, koniecznos¢ oceny sytuacji, podjecia decyzji i jej
realizacji kierujgcy jest istotnie obcigzony informacjami zwigzanymi z prowadzeniem pojazdu. Wobec
powyzszego w tych przestrzeniach nie powinno sie lokalizowac dystraktoréw, jakimi sg reklamy.

Na rys. 4.1 + rys. 4.10 przedstawiono schematycznie sposdb wyznaczania obszaréow wykluczen dla réznych
elementdéw infrastruktury drogowej oraz zagospodarowania (otoczenie szkét, etc.). Obszary wykluczenia
reklam przy dojezdzie do obszaréw konfliktowych wyznacza sie poprzez parametr W, [m], zalezny od
predkosci dopuszczalnej (tabela 4.1 i rys. 4.1 + rys. 4.10) . Odlegtos¢ W, wyznacza sie jako odlegto$¢ mierzong
wzdtuz pasa drogowego przed dojazdem do obszaru konfliktowego oraz przy wyjezdzie z tego obszaru. Jesli
na analizowanym odcinku wystepujg rézne predkosci dopuszczalne nalezy przyjgé predkos¢ wyzszg.

W przypadku drég klasy A i S obszar konfliktowy wyznacza sie od najblizszego przed wyjazdem znaku
przeddrogowskazowego (rys. 4.10).

Tabela 4.1
Minimalna odlegtos¢ przy dojeZdzie do i wyjeZdzie z obszaru konfliktowego, na ktdrej wyklucza sie lokalizowanie reklam
Predkos¢ dopuszczalna W, [m]
[km/h]
30 20
40 35
50 50
60 70
70 90
80 120
90 150
100 180
110 240
120 290
130 330
140 360
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obszar konfliktu
obszar wykluczenia reklam

#8888 chodnik

W, - dlugo$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

obszar konfliktu
obszar wykluczenia reklam

888 chodnik

W, - dtugos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

OD - szerokos$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni

Rys. 4.2 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (skrzyzowanie tréjwlotowe)
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obszar konfliktu
obszar wykluczenia reklam

chodnik

wyniesienia

>
= W, - dtugo$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zalezno$ci od predkosci dopuszczalnej

obszar konfliktu

obszar wykluczenia reklam

83882 chodnik

W, - dlugosc¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

OD - szeroko$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni

Wy I

R ds a s e s eneesne
oD

fmmmmm—--

Rys. 4.4 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (przejscie dla pieszych/przejazd dla rowerzystow)
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obszar konfliktu

obszar wykluczenia reklam
¥ chodnik

W, - dlugos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

OD - szeroko$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni

oD

EemmmmEoo oSS

b

..................... 1

Rys. 4.5 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (otoczenie terenu szkoty)
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obszar konfliktu

AR

obszar wykluczenia reklam
A m chodnik

Wy - dlugos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

v
R

%

A

R

OD - szerokos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni

R

X2
X

KR,

I RIITTIIEE
IR
KRR

o
%

2

Rys. 4.6 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (przejazd kolejowy/tramwajowy)
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oD

v
%

obszar konfliktu [

obszar wykluczenia reklam |

Wy

W, - diugo$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni |
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

OD - szerokos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni

b \ A-2

Rys. 4.7 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (na tfuku oznakowanego znakami A-1, A-2, A-3)

oD

Wy

obszar konfliktu
obszar wykluczenia reklam

W, - dlugo$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej |

OD - szeroko$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona od krawedzi jezdni | §

ob |

Rys. 4.8 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (na tuku oznakowanego znakami U-3a, U3-b, U3-c, U3-d, U3-e)
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obszar konfliktu

obszar wykluczenia reklam
FLE wyniesienia

W, - diugos¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

Rys. 4.9 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (wezet drogowy)
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znak E-1a ll 74

500m

Wy

500m

500m

\ znak E-1a |l znak E-1all ~~

Wy

500m

/ znak E-1a ll

obszar konfliktu

obszar wykluczenia reklam

W, - diugos$¢ obszaru wykluczenia reklam mierzona wzdtuz krawedzi jezdni
w zaleznosci od predkosci dopuszczalnej

Rys. 4.10 Schemat do wyznaczania obszaru wykluczenia reklam (wezet drogowy na drogach klasy Ai S)

4.3. Gestos¢ nosnikow reklamowych
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Na odcinkach, na ktérych nie wystepujg obszary konfliktowe reklamy moga by¢ lokalizowane. Istotne jest
jednak, aby ilos¢ eksponowanych informacji nie obcigzata nazbyt mocno percepcji kierujgcego. Stad reklamy
nie powinny by¢ usytuowane w grupach oraz zbyt blisko siebie. Kierujgcy, nie powinien w jednej
perspektywie widzieé (czytac) wiecej niz jedng reklame. Gestos¢ nosnikow powinna pozwalaé na przeczytanie
i zrozumienie kolejno wystepujgcych po sobie reklam. Powinny by¢ one na tyle oddalone od sobie, aby
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kierujgcy pomiedzy ogladaniem reklam, miat czas na realizacje zadan zwigzanych z prowadzeniem pojazdu i
obserwacjg drogi. Ustala sie maksymalng gestos¢ reklam wystepujacych po sobie poprzez parametr G, [m],
zalezna od predkosci dopuszczalnej (tabela 4.2 i rys. 4.11). Jesli na analizowanym odcinku wystepuja rézne

predkosci dopuszczalne nalezy przyjgé predkosé wyisza.

Minimalna odlegtos¢ pomiedzy reklamami G,

Predkos¢ G, [m]
dopuszczalna [km/h]

30 50

40 70

50 80

60 100
70 120
80 130
90 150
100 170
110 180
120 200
130 220
140 230

| reklama
I I
—

Gv

_

| |
| :
reklama

Gy - odlegto$¢ pomiedzy sasiednimi nosnikami
reklamamowymi mierzona wzdtuz krawedzi jezdni

Rys. 4.11 Schemat do minimalnej odlegtosci pomiedzy najblizszymi reklamami
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5. ZASADY SZCZEGOLOWE STOSOWANIA REKLAM

5.1. Reklamy emitujace swiatlo
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Strefy oswietleniowe

Reklamy wystepujg w otoczeniu drdg, w obszarach, ktére charakteryzujgcych sie roznymi warunkami
osSwietleniowymi. Strefom tym mozna przypisa¢ ogdlny poziom oswietlenia. Mozna wyrdznié pie¢ stref
(tabela 5.1), ktére zostaty zdefiniowane zgodnie z definicjami zawartymi w wytycznych [5], [1].

Tabela 5.1
Strefy oswietleniowe
Strefa Otoczenie Srodowisko oswietleniowe Przykiad
s —

EO Chronione Ciemne UNESCO rezerwaty ciemnego nieba, IDA
miedzynarodowe i krajowe parki ciemnego
nieba

E1l Naturalne Bardzo niska jaskrawos¢ Obszary ciemne, parki narodowe, obszary
naturalne, miejsca objete ochrong, obszary
zabronione prawem (np. lotniska, tereny
wojskowe itp.)

E2 Wiejskie Niska jaskrawos¢ Obszary o niskiej jaskrawosci, tereny wiejskie o
relatywnie  ciemnym  otoczeniu, obszary
podmiejskie z ciemnym otoczeniem

E3 Podmiejskie Srednia jaskrawosc¢ Centra matych miast, jasne obszary podmiejskie

E4 Miejskie Wysoka jaskrawos¢ Centra duzych miast i miasta wysokim
poziomem oswietlenia w porze nocnej

Reklama powinna:

e posiadaé¢ skoordynowany program pracy: Czas $ciemniania nosnika reklamowego w relacji
dzien — noc - dzien powinien by¢ skorelowany z czasem witgczenia i wytgczenia ulicznej
instalacji osSwietleniowej uwzgledniajgcym poprawki zwigzane z szerokoscig idtugoscia
geograficzng posadowienia nos$nika reklamowego,

e emitowac swiatto z jak najmniejszym odziatywaniem s$wiatta na otoczenie nosnika oraz ku
goérze. W przypadku, gdy powierzchnia nosnika jest oSwietlana przez zewnetrzne oprawy
osSwietleniowe to powinny by¢ one skierowane jedynie na powierzchnie nosnika
reklamowego. W celu ograniczenia efektu zasmiecania S$wiattem niebosktonu oprawy
oswietleniowe nosnikow oswietlanych od przodu (typu front light — grupa B) powinny by¢
zainstalowane na gérze nosnika, a Swiatto powinno by¢ skierowane w dét na powierzchnie
oswietlang. Jednoczesnie powinny byé stosowane specjalistyczne oprawy oswietleniowe
wyposazone w przestony dla swiatta (np. Zaluzje, ostony i przegrody) ograniczajgce emisje
Swiatta w kierunku innym niz powierzchnia o$wietlana nosnika reklamowego.
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Reklama nie powinna:

e mie¢ widocznego dla oka kierowcy 7Zrédta sSwiatta lub otworu wyjSciowego oprawy
osSwietleniowej, obserwowanych z dowolnego kierunku jezdni,

e emitowaé Swiatta zmiennego w czasie i przestrzeni (zmienna intensywnos¢ Swiecenia,
zmienny sposéb nadawania sygnatu, zmienna barwa, ruchome Zrddto lub wigzka Swiatta,
btyskanie, pulsowanie, tetnienie itp.),

e posiada¢ uszkodzonego (wygaszonego lub migajgcego) Zrdodta Swiatta stuzgcego do
podswietlenia (grupa B) lub przeswietlenia nosnika (grupa C). W przypadku uszkodzenia
jednego z wielu zZrédet pozostate Zrodta sSwiatta powinny by¢ wytgczone do czasu usuniecia
usterki,

e emitowac Swiatta w kierunku niebosktonu w celu eliminacji zanieczyszczenia $wiattem (rys.
5.1) [5], [1],

e w zaleznosci od obszaru, w ktérym zlokalizowany jest nosnik reklamowy przekraczac
granicznych wartosci luminancji maksymalnej nosnika (tabela 5.2),

e w ramach jednej reklamy faczy¢ cechy oswietlenia grupy A, B, Ci D (np. reklama nie moze by¢
oswietlona i jednoczesnie z catej lub z czesci powierzchni emitowac swiatto lub np. by¢
nieoswietlona i emitowac $wiatto z czesci powierzchni reklamy).

a) b)
NIE] -

NIE NIE

Rys. 5.1 Przyktady zamocowania oprawy oswietleniowej oswietlajgcej nosnik reklamowy

Tabela 52

Luminancja maksymalna powierzchni informacji wizualnej w porze nocnej i dziennej

Powierzchnia
nosnika

2

Strefa EO

Strefa E1

Strefa E2

Strefa E3

Luminancja maksymalna (cd/m?)

Strefa E4

m
<10 m? niedozwolone 100 400 600 600
> 10 m>? niedozwolone niedozwolone 200 300 300
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Luminancja maksymalna w porze dziennej nie powinna przekracza¢ 5000 cd/m?.

Wskazowki dodatkowe. Zaleca sie, aby reklama:

ktéra emituje swiatto, byta sciemniana w porze nocnej oraz byta wykonywana w technologii
back-light tzn. podswietlenie od tytu (wewnatrz) i stosowanie przystony catkowicie
ograniczajgce emisje Swiatta ku gorze.

5.2. Reklamy, w ktorych plaszczyzna emisyjna jest jednoczesnie

zrodiem swiatia

ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Reklama powinna:

w przypadku nosnikéw pozwalajgcych prezentowa¢ zmienng tres¢ minimalny czas
wyswietlania jednej ekspozycji reklamy wynosi 30 s, a przejscie pomiedzy obrazami musi
nastgpic¢ natychmiastowo,

w zwigzku ze zmiang okresu doby, zmiana poziomu luminancji powinna nastepowad
stopniowo o wartos$¢ nie wiekszg niz 200 cd/m? na 1 minute,

by¢ wytgczona na zadanie zarzadcy drogi,

przesta¢ emitowac swiatto, gdy jest ono niepotrzebne - np. w ciggu dnia i po uzgodnione;j
godzinie.

Reklama nie powinna:

wykorzystywac efekty (np. przenikania, przyptyniecia, Scierania itp.), przy przechodzeniu
pomiedzy statycznymi obrazami,

wyswietlac kolejno po sobie obrazéw sekwencyjnych stanowigcych wspdlny przekaz,
prezentowac na nosniku animacji, filméw i ruchomych obrazoéw,

posiada¢ powierzchni wiekszej niz 100 m ?,

powodowac ol$nienia przez nagta zmiane wartosci luminancji (zwiekszenie lub zmniejszenie
luminancji powierzchni informacji wizualnej umieszczonej na reklamie emitujgcej $wiatto),
zaburza¢ i wptywaé na prace urzadzen nadzoru i sterowania ruchem drogowym (np
detektoréw video lub kamer) oraz monitoringu drogowego.

Wskazowki dodatkowe. Zaleca sie, aby reklama:

posiadata dostosowane do natezenia Swiatta w otoczeniu nosnika wartosci emisji Swiatta:
Nosnik reklamowy powinien by¢ wyposazony w fotoelement i regulator (sterownik) w celu
automatycznego dostosowania luminancji do poziomu oswietlenia zewnetrznego. Jezeli w
okresie dziennym zmienig sie istotnie warunki jasnosci otoczenia nosnika reklamowego (np.
wystgpig intensywne opady $niegu, deszczu) to luminancja powierzchni nosnika powinna
zostac zredukowana, w konsekwencji do wartosci odpowiadajgcej porze nocnej,

byta wyposazona w sterownik pozwalajgcy na zdalnie sterowanie oswietleniem nosnika
reklamowego,

byta wyposazona w technologie zatrzymania wyswietlanych obrazéow w przypadku
wystgpienia awarii urzadzenia, w szczegdlnosci dotyczy reklam dynamicznych ( np. nos$nikéw i
telebimdéw LED).
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e byta sprzetowo zabezpieczona przed wyswietlaniem obrazéow, ktérych luminancja przekracza
warto$¢ graniczng wyrazona w cd/m? oraz, posiadaé zabezpieczenia uniemozliwiajgce zmiane
tej granicznej wartosci w przysztosci, w szczegdlnosci dotyczy reklam dynamicznych (np.
nosnikow i telebiméw LED).

5.3. Usytuowanie nosnikow reklamowych
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Reklama powinna:
e by¢ ustawiona pod katem 0 + 30° (rys. 5.2), przy czym rekomendowane jest ustawienie
powierzchni reklamy jak znaki drogowe [7] w zakresie 0 + 10° (rys. 5.3). Powyzsza zasada nhie
dotyczy tzw. flag.

| reklama

o)
o

Rys. 5.2 Kat ustawienia reklamy - rozwigzanie dopuszczalne
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reklama

50

Rys. 5.3 Kat ustawienia reklamy - rozwigzanie zalecane
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5.4. Konstrukcja nosnika reklamowego
ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Reklama powinna
e byc¢ bezpieczna i nie stanowi¢ zadnego zagrazania dla zdrowia i zycia ludzi.
Reklama nie powinna:

e byc¢ niepodatna na parcie wiatru o sile odpowiadajacej przepisom wynikajgcych ze strefy
wiatrowe] w jakiej zostata posadowiona (dotyczy takze reklam na lawetach i reklam nie
bedacych budowlami),

e ogranicza¢ kierowcom widocznosci na droge, znaki drogowe i obiekty IRD.

5.5. Tres¢ informacji reklamowej

Reklama powinna:
e Dbyc czytelna, ostra i pozwalaé na szybkie przeczytanie i zrozumienie przez kierujgcego.

Reklama nie powinna:
imitowac lub zwierad tres¢ podobng do znakow i sygnatéw drogowych [7],

e zawieraé rozpraszajgce obrazy lub prowokujace fotografie lub grafiki, w szczegdlnosci
przedstawia¢ informacji o charakterze seksualnym (nagosc), drastycznych obrazéw (Smier¢,
krew),
przedstawiaé nr telefonéw, adresdw fizycznych, adreséw stron www lub e-mail
zmieniaé sie czesciej niz co 30 s, w przypadku reklam zmieniajgcych statyczng tresc
(np. cityscroll, rollposter itp.),

Wskazowki dodatkowe. Zaleca sie, aby reklama:
® nie tworzyta szumu wizualnego (skomplikowane grafiki, nieostre krawedzie grafik, wiele stow,
liczne loga),
® nie przedstawiata wiecej niz 6 wyrazow,
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6. USTALENIA KONCOWE

1.

Wytyczne regulujg lokalizacje i forme reklam widocznych z drogi w celu podniesienia poziomu
bezpieczenstwa ruchu drogowego.
Wytyczne nie uwzgledniajg aspektu krajobrazowego i estetycznego.
Warunkiem obowigzywania Wytycznych sg zmiany w licznych ustawach i rozporzadzeniach,
przyznajacych prawo zarzadcy drogi do regulowania tych urzadzen, ktére eksponowane w kierunku
kierujacych wptywajg na niezawodnos¢ pracy kierowcow.
Przepisy, w ktérych nalezy wprowadzi¢ dodatkowe zapisy lub zmiany to miedzy innymi:
o Prawo o ruchu drogowym (t. jedn. Dz. U. 2017 r. poz. 1260, 1926, z 2018 r. poz. 79, 106,138, 317
650 ze zm.),
Ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (t. jedn. Dz. U. z 2017 r., poz. 2222),
Ustawy z dnia 7 lipca 1994 roku - Prawo budowlane (t. jedn. Dz. U. z 2017r. poz. 1332 ze zm.),
Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektdrych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu (t. jedn. Dz. U. z 2015 r. poz. 774, 1688).
Stosowne zapisy nalezy wprowadzi¢ do projektu ustawy — Kodeks urbanistyczno — budowlany (projekt
z dnia 30 wrzesnia 2016 r.).
Zarzadca drogi jako podmiot, profesjonalny, swiadomy, zobowigzany do prowadzenie polityki
profilaktycznej a zarazem odpowiedzialny za bezpieczenstwo ruchu drogowego powinien by¢ podmiotem
uzgadniajgcym lokalizowanie reklam, ktdre sg eksponowane kierowcom.
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8. ZALACZNIKI

8.1. Zalacznik 1 - Wniosek aplikacyjny

Wymagane dokumenty i informacje

Podczas sktadania wniosku o wydanie decyzji na umieszczenie nosnika reklamowego wymagane jest podanie

nastepujgcych danych:

whnioskodawcza, dane adresowe, telefon do kontaktu,

cel reklamy,

nr drogi, pikietaz, miejscowos¢, strona drogi,

nr dziatki i wiasciciel dziatki,

wspotrzedne geograficzne,

opis typu i formy reklamy, wszystkie wymiary reklamy,

projekt graficzny reklamy,

wypis i wyrys z miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego w czesci dotyczacej
lokalizacji reklam (w przypadku, gdy obowigzuje miejscowy plan),

opinia gminy o zgodnosci z gminng ,,uchwatg krajobrazowg” (jesli obowigzuje),

mapa orientacyjna (w skali 1:10 000 lub 1:25 000), na ktorej nalezy wskaza¢ w sgsiedztwie
(jesli wystepuje) odlegtos¢:

o do najblizszego obszaru konfliktowego (skrzyzowanie, przejscie dla pieszych, przejazd
kolejowe, itp. zgodnie z definicjg obszaru konfliktowego), na kierunku, dla ktdérego
reklama ma by¢ eksponowania,

o od najblizszej poprzedzajgcej i nastepujacej istniejgcej reklamy wzgledem reklamy
planowanej,

mapa szczegotowa (w skali 1:1000 lub 1:500), na ktérej nalezy oznaczy¢ koncepcje
usytuowania reklamy oraz:

o oznaczy¢ kat ptaszczyzny reklamy wzgledem krawedzi drogi,

o oznaczyc¢ odlegtos¢ od krawedzi drogi do najblizszej krawedzi nosnika reklamowego.
dokumentacje fotograficzng obszaru, w ktédrym bedzie posadowiona reklama z zarysem
reklamy,
opis i odlegtos¢ znakow drogowych przed i za reklamg,
informacje czy reklama bedzie emitowata Swiatto i sposéb emisji,
sposadb kontroli emisji,
luminancje maksymalng nosnika,
program oswietlenia (rozktad w dobie),
zgode wiasciciela gruntu.
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8.2. Zalacznik 2 - Procedura pomiaru luminancji

Dane nosnika

Na dane pomiarowe sktadajg sie nastepujgce cechy reklamy:

e Klasyfikacja wg. podziatu dotyczacego sposobu emisji Swiatta.

Wymiary geometryczne, wysokos¢ posadowienia i odlegtos¢ od krawedzi jezdni.
Kat ustawienia reklamy wzgledem osi jezdni.

Odlegtos¢ pomiarowa od krawedzi jezdni.

Luminancja maksymalna powierzchni nosnika reklamowego.

Procedura pomiaru luminancji

1.
2.

10.

11.
12.

13.

14.
15.
16.

Pomiary nalezy przeprowadzac za pomocg wzorcowanych miernikéw luminanciji.

Pomiar luminancji nalezy wykona¢ miernikiem o mozliwie niewielkim polu pomiarowym (< 1°
rekomendowane 0,1°) lub miernikiem matrycowym.

Wyznaczenie luminancji maksymalnej nie moze by¢ zrealizowane na podstawie metod posrednich (np. za
pomocg miernika natezenia oswietlenia z przystawkami do pomiaru luminangji).

Pomiar luminancji maksymalnej nalezy przeprowadzi¢ w obszarach o najwyzszej mozliwej luminancji
wystepujgcej na nosniku.

Wartos$¢ luminancji maksymalnej powinna by¢ wyznaczona dla obrazu statycznego, badajgc powierzchnie
nosnika mozliwie prostopadle do osi geometrycznej nosnika reklamy z krawedzi jezdni.

Pomiar luminancji dla telebiméw i nosnikbw o zmiennej tresci nalezy przeprowadzi¢ dla obrazu
statycznego wyswietlonego z maksymalnymi parametrami emisyjnymi.

Pomiar nalezy przeprowadzi¢ minimum po 100 godzinach pracy Zrédta swiatta wykorzystywanego do
wytworzenia emisji z nos$nika reklamowego lub jego oswietlenia czy podswietlenia.

Badany nosnik musi mie¢ wigczone oswietlenie na minimum 30 minut przed rozpoczeciem pomiaréw.

W przypadku nosnika o regulowanym poziomie podswietlenia jego parametry powinny osiggac
maksymalne mozliwe do uzyskania wartosci po zaktadanym czasie np. 30 minut. W razie potrzeby czas
nalezy wydtuzy¢ do 1h.

Pomiar nalezy wykonywaé¢ w dobrych warunkach atmosferycznych (dobra przejrzystosé powietrza, brak
opaddw, zamglen oraz zjawisk mogacych zmieni¢ wyniki pomiaru).

Powierzchnia badanego nosnika powinna by¢ czysta.

Temperatura podczas pomiaru powinna miesci¢ sie w granicach dopuszczalnej pracy wykorzystanych
przyrzagdéw pomiarowych (zachowany np. punkt rosy).

Okreslenie minimalnego rozmiaru pola pomiarowego miernika ma na celu zapewnienie wysokie]
doktadnosci poszukiwania wartosci maksymalnej luminancji. Zbyt duze pole pomiarowe spowoduje
usrednienie wartosci na mierzonej powierzchni, co moze skutkowaé istotnym zanizeniem wartosci
parametru luminancji maksymalnej nosnika reklamowego.

Pole pomiarowe miernika musi miesci¢ sie wewnatrz obszaru mierzonego.

Pole pomiarowe miernika nie moze by¢ wieksze niz 1/10 wymiaru maksymalnego nosnika.

Jezeli pole pomiarowe nie miesci sie wewnatrz obszaru mierzonego to nalezy zmniejszy¢ odlegtosc
pomiarowg dostosowujac jg do dostepnego rozmiaru kgtowego pola pomiarowego miernika (rys. 8.1).
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obszar mierzony

pole pomiarowe b - wysokosc nosnika

rozmiar kgtowy pola
pomiarowego miernika
luminancji

o=<1°

miejsce pomiaru
miernik luminancji

krawedz jezdni

Rys. 8.1 Pole pomiarowe i rozmiar katowy pola pomiarowego

17. Rozmiar katowy pola pomiarowego, w jakie wyposazony jest miernik luminancji definiuje maksymalng
odlegtosé, z jakiej moze by¢ przeprowadzony pomiar luminancji na powierzchni nosnika. Im mniejszy jest
rozmiar katowy pola pomiarowego dostepny w mierniku tym wieksza jest maksymalna odlegtos¢, z jakiej
mozna dokonaé¢ pomiaru Do okreslania odlegtosci granicznych, z jakiej nalezy wykonaé¢ pomiar nalezy
postuzy¢ sie minimalnym wymiarem nosnika (minimum z wartosci szerokosci i wysokosci nosnika)
i skorzystac z przedstawionych zestawien (tabela 8.1, rys. 8.3 i rys. 8.4).

18. Wysokos¢ zamontowania gtowicy pomiarowej miernika luminancji od nawierzchni jezdni powinna
wynosi¢ 1,5 m (wielko$¢ wystepujgca w normach oswietleniowych PN-EN 13201:2016 [6], odpowiadajaca
typowej wysokosci lokalizacji wzroku kierowcy znajdujgcego sie w pojezdzie samochodowym (rys. 8.2 i
tabela 8.1).

nosnik reklamowy

NI—=
o

r - odlegtos¢ pomiarowa

NI=
o

miernik luminancji

;

1,5m

Rys. 8.2 Wysokos$¢ posadowienia miernika
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Tabela 8.1

Maksymalna odlegfosc¢ pomiaru luminancji w zaleznosci od dostepnego rozmiaru kqtowego pola pomiarowego miernika

Warto$¢ minimalna Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji [m]
wymiaru nosnika [m]
Minimum z wartosci: Pole pomiarowe miernika luminancji
(a - szerokosc, b-
wysokosc) - - - - - 0.1°
10 5 1 0,33 0,2
0,1 0,06 0,11 0,57 1,74 2,86 5,73
0,25 0,14 0,29 1,43 4,34 7,16 14,32
0,5 0,29 0,57 2,86 8,68 14,32 28,65
0,75 0,43 0,86 4,3 13,02 21,49 42,97
1 0,57 1,15 5,73 17,36 28,65 57,3
2 1,14 2,29 11,46 34,72 57,3 114,59
3 1,71 3,44 17,19 52,09 85,94 171,89
4 2,29 4,58 22,92 69,45 114,59 229,18
5 2,86 5,73 28,65 86,81 143,24 286,48
6 3,43 6,87 34,38 104,17 171,89 343,77
7 4 8,02 40,11 121,54 200,54 401,07
8 4,57 9,16 45,84 138,9 229,18 458,37
9 5,14 10,31 51,56 156,26 257,83 515,66
10 5,72 11,45 57,29 173,62 286,48 572,96
11 6,29 12,6 63,02 190,99 315,13 630,25
12 6,86 13,74 68,75 208,35 343,77 687,55
13 7,43 14,89 74,48 225,71 372,42 744,84
14 8 16,03 80,21 243,07 401,07 802,14
15 8,57 17,18 85,94 260,43 429,72 859,44
16 9,14 18,32 91,67 277,8 458,37 916,73
17 9,72 19,47 97,4 295,16 487,01 974,03
18 10,29 20,61 103,13 312,52 515,66 1031,32
19 10,86 21,76 108,86 329,88 544,31 1088,62
20 11,43 22,9 114,59 347,25 572,96 1145,92
21 12 24,05 120,32 364,61 601,61 1203,21
22 12,57 25,19 126,05 381,97 630,25 1260,51
23 13,14 26,34 131,78 399,33 658,9 1317,8
24 13,72 27,48 137,51 416,7 687,55 1375,1
25 14,29 28,63 143,24 434,06 716,2 1432,39
26 14,86 29,77 148,97 451,42 744,84 1489,69
27 15,43 30,92 154,69 468,78 773,49 1546,99
28 16 32,07 160,42 486,14 802,14 1604,28
29 16,57 33,21 166,15 503,51 830,79 1661,58
30 17,15 34,36 171,88 520,87 859,44 1718,87
31 17,72 35,5 177,61 538,23 888,08 1776,17
32 18,29 36,65 183,34 555,59 916,73 1833,46
33 18,86 37,79 189,07 572,96 945,38 1890,76
34 19,43 38,94 194,8 590,32 974,03 1948,06
35 20 40,08 200,53 607,68 1002,68 2005,35
36 20,57 41,23 206,26 625,04 1031,32 2062,65
37 21,15 42,37 211,99 642,41 1059,97 2119,94
38 21,72 43,52 217,72 659,77 1088,62 2177,24
39 22,29 44,66 223,45 677,13 1117,27 2234,53
40 22,86 45,81 229,18 694,49 1145,91 2291,83
41 23,43 46,95 234,91 711,85 1174,56 2349,13
42 24 48,1 240,64 729,22 1203,21 2406,42
43 24,57 49,24 246,37 746,58 1231,86 2463,72
44 25,15 50,39 252,1 763,94 1260,51 2521,01
45 25,72 51,53 257,82 781,3 1289,15 2578,31
46 26,29 52,68 263,55 798,67 1317,8 2635,61
47 26,86 53,82 269,28 816,03 1346,45 2692,9
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Warto$¢ minimalna Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji [m]
wymiaru nosnika [m]
48 27,43 54,97 275,01 833,39 1375,1 2750,2
49 28 56,11 280,74 850,75 1403,75 2807,49
50 28,58 57,26 286,47 868,12 1432,39 2864,79
51 29,15 58,4 292,2 885,48 1461,04 2922,08
52 29,72 59,55 297,93 902,84 1489,69 2979,38
53 30,29 60,69 303,66 920,2 1518,34 3036,68
54 30,86 61,84 309,39 937,56 1546,98 3093,97
55 31,43 62,99 315,12 954,93 1575,63 3151,27
56 32 64,13 320,85 972,29 1604,28 3208,56
57 32,58 65,28 326,58 989,65 1632,93 3265,86
58 33,15 66,42 332,31 1007,01 1661,58 3323,15
59 33,72 67,57 338,04 1024,38 1690,22 3380,45
60 34,29 68,71 343,77 1041,74 1718,87 3437,75
61 34,86 69,86 349,5 1059,1 1747,52 3495,04
62 35,43 71 355,22 1076,46 1776,17 3552,34
63 36 72,15 360,95 1093,83 1804,82 3609,63
64 36,58 73,29 366,68 1111,19 1833,46 3666,93
65 37,15 74,44 372,41 1128,55 1862,11 3724,22
66 37,72 75,58 378,14 1145,91 1890,76 3781,52
67 38,29 76,73 383,87 1163,27 1919,41 3838,82
68 38,86 77,87 389,6 1180,64 1948,05 3896,11
69 39,43 79,02 395,33 1198 1976,7 3953,41
70 40,01 80,16 401,06 1215,36 2005,35 4010,7
71 40,58 81,31 406,79 1232,72 2034 4068
72 41,15 82,45 412,52 1250,09 2062,65 4125,3
73 41,72 83,6 418,25 1267,45 2091,29 4182,59
74 42,29 84,74 423,98 1284,81 2119,94 4239,89
75 42,86 85,89 429,71 1302,17 2148,59 4297,18
76 43,43 87,03 435,44 1319,54 2177,24 4354,48
77 44,01 88,18 441,17 1336,9 2205,89 4411,77
78 44,58 89,32 446,9 1354,26 2234,53 4469,07
79 45,15 90,47 452,63 1371,62 2263,18 4526,37
80 45,72 91,62 458,35 1388,98 2291,83 4583,66
81 46,29 92,76 464,08 1406,35 2320,48 4640,96
82 46,86 93,91 469,81 1423,71 2349,12 4698,25
83 47,43 95,05 475,54 1441,07 2377,77 4755,55
84 48,01 96,2 481,27 1458,43 2406,42 4812,84
85 48,58 97,34 487 1475,8 2435,07 4870,14
86 49,15 98,49 492,73 1493,16 2463,72 4927,44
87 49,72 99,63 498,46 1510,52 2492,36 4984,73
88 50,29 100,78 504,19 1527,88 2521,01 5042,03
89 50,86 101,92 509,92 1545,25 2549,66 5099,32
90 51,44 103,07 515,65 1562,61 2578,31 5156,62
91 52,01 104,21 521,38 1579,97 2606,96 5213,91
92 52,58 105,36 527,11 1597,33 2635,6 5271,21
93 53,15 106,5 532,84 1614,69 2664,25 5328,51
94 53,72 107,65 538,57 1632,06 2692,9 5385,8
95 54,29 108,79 544,3 1649,42 2721,55 5443,1
96 54,86 109,94 550,03 1666,78 2750,19 5500,39
97 55,44 111,08 555,75 1684,14 2778,84 5557,69
98 56,01 112,23 561,48 1701,51 2807,49 5614,98
99 56,58 113,37 567,21 1718,87 2836,14 5672,28
100 57,15 114,52 572,94 1736,23 2864,79 5729,58
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Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji przy wkorzystaniu
miernikdw o réznym polu pomiatowym
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Rys. 8.3 Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji przy wykorzystaniu miernika o rozmiarze katowym pola pomiarowego 10°, 5°, 1°,
0,33°%,0,2°10,1° dla min. wymiaru no$nika 0 + 10 m

OT3-3D/ITS-UW-PG-PW

32



Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji przy wkorzystaniu
miernikdw o réznym polu pomiatowym
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Rys. 8.4 Maksymalna odlegtos¢ pomiaru luminancji przy wykorzystaniu miernika o rozmiarze katowym pola pomiarowego 10°, 5°, 1°,
0,33°%,0,2°i0,1° dla min. wymiaru no$nikal0 + 20 m
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19. Najwieksze prawdopodobienstwo wystgpienia wartosci maksymalnej luminancji jest w ustawieniu
prostopadtym miernika wzgledem powierzchni emisyjnej reklamy. Zaleca sie wykonywanie pomiaru
z kierunku prostopadtego do reklamy — z krawedzi jezdni (chyba, ze istnieje podejrzenie, co do
nietypowego sposobu emisji wigzki Swietlnej przez nosnik — rys. 8.5, przypadek c).

LE D BﬂbOl‘d Nietypowe podsw1etleme

W%@W% %%%

Rys. 8.5 Potencjalne kierunki obserwacji i pomiaru nosnika (dtugos¢ strzatki reprezentuje wartos¢ sSwiattosci), a)
najwieksza emisja w osi prostopadtej do nosnika, b) emisja rwnomierna i symetryczna, c) emisja niesymetryczna

20. W razie uzasadnionych watpliwosci dotyczacych gtdwnego kierunku emisji wigzki swietlnej z nosnika
reklamowego pomiar powinien by¢ wykonany z rdinych katéw obserwacji nosnika reklamowego
widzianego z drogi.

21. Z pomiaru eliminuje sie kierunki, ktére nie oddziatywajg bezposrednio na kierowce. Konstrukcja
wspotczesnych Zrdodet Swiatta i uktadéw optycznych (np. LED wyposazone w optyke asymetryczng)
umozliwia uzyskanie bardzo nietypowych rozsytdw swiatta przypadek c) na rys. 8.5, stad powinno sie
skontrolowac wszystkie mozliwe kierunki emisji wigzki swietlnej docierajgcej do uzytkownikéw drogi.
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